escribe tu historia.



Todo empieza con una letra...




en léttera contamos historias...
historias que emocionan.

historias que generan influencia.
historias que se transforman en ventas.

SOMOSs una agencia
de comunicacion integral

para una era digital.




escribe tu historia. lettera

ettera

Subimos de nivel, ahora
contando historias desde Miami.
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grandes premios

para grandes historias
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escribe tu historia.
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nuestro
trabagjo

una muestra
de lo que hacemos
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Millones

DE VIZUALIZACIONES 68

TOTALES EN RRSS .
Millones

O/ DE IMPRESIONES
200% * s

DE SHAREABILITY

LA MARCA +
RECORDADA

EN FACEBOOK
DE LA REGION

EL UNICO BANCO
UE AUMENTO SUT.OM

LA CATEGORIA

DE NUESTRO

CONTENIDO
Contexto: Problema: Contexto:
La categoria bancaria venia sufriendo de Sumado a esta percepcién negativa, Banco Si las personas creen que no estan primero para los
una percepcién negativa por parte de las Guayaquil se sentia “invisible”, un banco bancos, entonces, que sientan que para este banco si
personas en el pais: los banco son lejanos, que las personas no sentian su presencia. lo estan. De ahi nace PRIMERO TU, un cambio radical
enganosos y complicados. de pensamiento y una plataforma de comunicacién

que le permitié a BANCO GUAYAQUIL pensar menos
como banco y mas como tu. Nace un nuevo banco con
un nuevo color, color que lo hace diferente.

lettera | O &%
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para vivir mejor
CONTEXTO:

En el 2024 Orve Hogar se planteo el objetivo de cambiar su imagen de marca para conectar de una
manera mas genuina con su audiencia.

Es por esto que explotamos el eslogan "PARA VIVIR MEJOR" para lograr mayor cercania, convirtiendo
la palabra “PARA" en la causa de la marca y “VIVIR MEJOR’ en un propgdsito de lo que buscan las
personas para sentir comodidad en el hogar.

Pero, sl ya
tlenws cocina

~

REACH (o) O/ INCREMENTO
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@ orve hogar i :{3:1;7:\'[+][[¢

Realizamos para Tik Tok contenido entretenido de rebranding para
humanizar la marca y conectar con la audiencia, el cual alcanzo el 41%
de cuota de mercado, y lo mismo ocurrié en septiembre (25,3%)

Esto a causa del contenido trending y humoristico realizado por
personal de ventas y por el valor diferenciador y agregado que pusieron
creadores de contenido y reconocidos actores.

Por primera vez se introdujo de forma sutil contenido promocional o
comercial, priorizando en la estructura del mensaje, la conexion con el
humor, con el objetivo de centrar la atencion en las fortalezas y
reduciendo cada vez mas los comentarios negativos en Tik Tok.
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La marca tuvo un papel
importante en demostrar
cOMOo sus cajas ayudaron al
crecimiento de distintos tipos
de negocios, como bananeros,
camaroneros, entre otros.

Aplicaciones: Contenido,
Activaciones, Eventos,
Comunicacion Interna.

Con este concepto, abarcamos distintos

targets y dimos una identidad donde tanto

los consumidores como los empleados se

reconocieron como parte de la marca.

NACIONAL lettera

PAPELERA
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=) Datafast ”
Objetivo

El principal reto para Datafast
era duplicar la tasa de cierre
de leads del 7% al 15% en un
plazo de tres meses.

3| reto, desarrollamos una estrategia
infoque de growth, implementando
fimentos en diferentes variables claves,
diencia, canales y piezas de contenido.

s experimentos fue analizado y utilizado
mejorar nuestras tacticas en tiempo real

es para todos LL
los negocios ‘

Resultados

Alcance Descargas Compras Conversion
+80+ +80.000 +3.500 12
usuarios usuarios que usuarios que
alcanzados descargaron la app

sobre los usuarios
compraron impactados
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De la Cerveceria
* La pandemia redefinié nuestra forma de valorar los momentos a t“ casa
y las conexiones, haciendo que los servicios de entrega de

bebidas fueran més esenciales que nunca. TaDa“Delivery de . P .
Bebidas" nacié como una forma mas répida y eficiente de + frias + ra P ido + a buen precio «
llevar bebidas de alta calidad directamente a los
consumidores. A diferencia de la competencia, TaDa
garantizaba productos mas frios, entregados directamente
desde la cerveceria hasta la puerta de tu casa.

Una campana disruptiva y enfocada en la experiencia
posiciond a TaDa como la opcién preferida para la entrega de
cerveza, destacando la calidad de la marca y su precio
competitivo para sobresalir en el mercado.

Resultados:
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CONIinua
App mdas descargada en cobertura g . JSidded, u
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. Gratis
i + Viilldo por SA00 +
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Sobre la meta de crecimiento
de pedidos de entrega en ventas digitales
(alcanzando un 282%) de cerveza

DELIVERY
DE BEBIDAS

Cerveceria
i AP P-OE 0 W Nacional

#1in the region

en la region dentro de AB InBev
(crecimiento de ganancia neta)




Interagua
VEOLIA X

operado por () VEOL

Nuestro servicio
Manejamos la imagen institucional ds
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2.2M

impresiones
orgdnicas
(Crecimiento: 39.2%)

6472 89«

reduccion de alcance de
costo por clic audiencia objetivo
(Ahora $0.09) (Alcance total: 2.4M)

63K

Alcance diario
promedio
(Crecimiento; 32.5%)
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Mi Lado Flip

_ Resultados:
ce: +13.310.356 personas

Lanzamiento Galaxysd o . 4% Vistas
Z FIip 5&ZFold5 1y S Cics 1618.245

estuvo dirigido a la Generacion e
"Unete al Lado Flip". :

Para conectar con esta augliénci
de contenido en vivo con ut
destacando cémo el teléfono es la herramienta defil
para creadores ntenido. Con un video musical
de la artista, combinado con una estrategia de marke
de influencers, se pr it6 el Galaxy Z Flip 5 al mercado
de una manera dinamica y atractiva.
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es solo trasladarse de un punto a, esl % nocer que Mobil | W
trabajarbuscaropoﬁmxdades,m;?{t;anmme, ~ motol comp lznnu \wl.hvadoque oimﬁ’ulsa sufam‘fhsus

cumplir promesas. Desde el camionero que en ese allade:egmﬁm 'sus metas, su responsabilidad. %
cruza el pais hasta quien maneja en la ciudad que estd en cada trayecto, » Porque al final, no nos movemos solos... nos

todos los dias, hay algo en comun: nadie se entendiendo que detras de cada vehiculo hay mueve algo que va con nosotros en cada

mueve porque si. una razén poderosa para sequir avanzando. kilémetro.

En cada recorrido hay una razén, una historia, No hablamos solo de rendimiento, hablamos

un propasito. de lo que impulsa a las pe 0

Y aunque muchas veces el camino parezca detenerse. \

solitario, la verdad es otra: los ecuatorianos
nunca manejan solos.

reales con iones reales.
A través de distintos p —el pap3, la musico, el
‘camionero, el piloto, los novios, el motociclista—
mosuamos que, aunque los caminos sean distintos,
todos comparten algo en comun: siempre hay algo que
los mueve.
Mobil se posiciona como ese companero silencioso pero
fundamental, que esta ahi en cada arranque, en cada
kilémetro y en cada historia.
Porque sin importar el camino, no van solos.
Mobil estd con ellos. Moviendo el mundo contigo.



escribe tu historia. lettera
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escribe tu historia. lettera

1uestra exper lencia
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escribe tu historia.
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creatividad

 planificacion

: & estrategia

diseno
creativo

grandes ideas que causan un gran impacto.
Creamos campanas disruptivas, estrategias
innovadoras y lanzamientos que convierten
insights en momentos de marca inolvidables.

para cada tesoro, hay un mapd. Nosotros
planificamos con precision, buscando
oporiunidades donde otros ven obstdaculos.

no hacemos nada bdsico. Hacemos disenos
disruptivos y lo originales, entregando ideas
impecablemente ejecutadas. Hagamos que
tu marca sed un icono cultural.

lettera




escribe tu historia. lettera

T ~ tu sitio web es tu showroom digital, hagamaos \‘\‘-
diseno web B

que cuente. Construimos sitios de alto
rendimiento que no solo se ven bien, sino que
trabajan duro para convertir visitantes en
clientes leales. )

manejo integral de pauta ATL y digital.
Convertimos clics en conexiones,
maximizando tu impacto en el mundo digital
con estrategias que van mds alld de los likes.

4 cada marca tiene una historia que contar,
produccion . i -

nuestra misién es proyectaria de la mejor
manerd posible. Desde la idea hasta el corte
final, le afiadimos ese toque latino, pero con

\ estandares globales.




escribe tu historia.

Data de diferentes fuentes para el
entendimiento del consumidor y la
cultura con el fin de generar
oportunidades para las marcas.

El propésito es identificar productos,
servicios y modelos de negocios que
ayuden a las marcas a generar ventajas
competitivas en sus mercados.

SOCIAL MEDIA
AUDIENCE

| TRENDS & ‘ SOCIAL
 INSIGHTS LISTENING

| CELEBRITY & |
_ INFLUENCERS |

HERRAMIENTAS

PROGRAMMATIC
AUDIENCE & MONITORING

Google Trends .
B A
Bunker

Google Ads Flletricoel  Coogle Data Studio

facebook Analytics B b HypeAuditor
W Analytics Qlik@

>

Meltwater

Display &
Video 360






escribe tu historia.
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bambina

v// venDEVO

Libretto

Strategy & Advertising

Sports Marketing

Public Relations

Fast Advertising

Sales Consulting

Events & Activations



escribe tu historia.



