escribe tu historia.



Todo empieza con una letra...




en léttera contamos historias...
historias que emocionan.

historias que generan influencia.
historias que se transforman en ventas.

SOMOoSs una agencia
de comunicacion integral

para una era digital.
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escribe tu historia.
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léttera

ét te rd

Subimos de nivel, ahora
contando historias desde Miami.



escribe tu historia. léettera

grandes premios

para grandes historias
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escribe tu historia.

nuestro
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de lo que hacemos
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DE VIZUALIZACIONES 68

TOTALES EN RRSS .
Millones

200%+ ik

DE SHAREABILITY

DE NUESTRO

CONTENIDO
La categoria bancaria venia sufriendo de
una percepcién negativa por parte de las
personas en el pais: los banco son lejanos,
enganosos y complicados.

Contexto:

Sumado a esta percepcién negativa, Banco
Guayaquil se sentia “invisible”, un banco
que las personas no sentian su presencia.

lettera | O &%

LA MARCA +
RECORDADA

EN FACEBOOK
DE LA REGION

EL UNICO BANCO
UE AUMENTO SU T.O.M
LA CATEGORIA

tu

Contexto:

Si las personas creen que no estan primero para los
bancos, entonces, que sientan que para este banco si
lo estan. De ahi nace PRIMERO TU, un cambio radical
de pensamiento y una plataforma de comunicacién
que le permiti6 a BANCO GUAYAQUIL pensar menos
como banco y mas como tu. Nace un nuevo banco con
un nuevo color, color que lo hace diferente.



LO QUE SIGL
AN “"3_

oic _
¥ Slempre estomos Nenso .' :
“. lo.quessigue enen nuerd viday:
" yasea un vigje, un almuerzo o un café’
Junto a influéncers, inspiramos a muchos
USUArios a peRsar queé es

lo que sigue #ConAMEX.

AMERICAN
EXPRESS

Resultados:
1+3477

Engagement Rate

1+50%

Top of mind

22%. Eleccion

como primera tarjeta
(+14pps)

T11,31X

Social Media ROl



para*
para vivir mejor
CONTEXTO:
En el 2024 Orve Hogar se planted el objetivo de cambiar suimagen de marca para conectar de una Realizamos para Tik Tok contenido entretenido de rebranding para
manera mas genuina con su audiencia. humanizar la marca y conectar con la audiencia, el cual alcanzo el 41%
Es por esto que explotamos el eslogan “PARA VIVIR MEJOR" para lograr mayor cercania, convirtiendo de cuota de mercado, y lo mismo ocurri6 en septiembre (25,3%)
la palabra “PARA" en la causa de la marca y “VIVIR MEJOR" en un propdsito de lo que buscan las
personas para sentir comodidad en el hogar. Esto a causa del contenido trending y humoristico realizado por

personal de ventas y por el valor diferenciador y agregado que pusieron

A & m £ creadores de contenido y reconocidos actores.
- : ‘ ol I = v B | e A
B ARA\ VI‘IQR M o quee Aa,(\” Por primera vez se introdujo de forma sutil contenido promocional o
A > comercial, priorizando en la estructura del mensaje, la conexion con el
4 ' Y= “ 5 humor, con el objetivo de centrar la atencion en las fortalezas y
reduciendo cada vez mas los comentarios negativos en Tik Tok.

REACH (o) O/ INCREMENTO I'IO 500/ ENGAGEMENT
B.SM USUARIOS 41 /o R L lls /o LEADS DEL /o AL O RATE (AGO A NOV)



Aplicaciones: Contenido,
Activaciones, Eventos,
Comunicacion Interna.

La marca tuvo un papel
importante en demostrar
cOMO sus cajas ayudaron al
crecimiento de distintos tipos
de negocios, como bananeros, Con este concepto, abarcamos distintos
camaroneros, entre otros. targets y dimos una identidad donde tanto
los consumidores como los empleados se

reconocieron como parte de la marca.

9 _J PAPELERA >
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=) Datafast
Objetivo

El principal reto para Datafast
era duplicar la tasa de cierre

de leads del 7% al 15% en un
plazo de tres meses.

3| reto, desarrollamos una estrategia
infoque de growth, implementando
imentos en diferentes variables claves,
diencia, canales y piezas de contenido.

s experimentos fue analizado y utilizado
ejorar nuestras tacticas en tiempo real.

de D Datafast
es para todos
los negocios

(Thlém ., |

" “yacepta pago;‘ i
n tarjetas HOV' .

zado

Resultados

Alcance Descargas Compras Conversion

+80+« +80.000 +3.500 124

alcanzados descargaron la app compraron impactados

usuarios usuarios que usuarios que  sobre los usuarios






De Ia Cerveceria
a tu casa

frias +

La pandemia redefinié nuestra forma de valorar los momentos
y las conexiones, haciendo que los servicios de entrega de
bebidas fueran mas esenciales que nunca.TaDa “Delivery de
Bebidas” nacié como una forma mas rapida y eficiente de
llevar bebidas de alta calidad directamente a los
consumidores. A diferencia de la competencia, TaDa
garantizaba productos mas frios, entregados directamente
desde la cerveceria hasta la puerta de tu casa.

Una campana disruptiva y enfocada en la experiencia
posicioné a TaDa como la opcién preferida para la entrega de
cerveza, destacando la calidad de la marca y su precio
competitivo para sobresalir en el mercado.

Resultados:

J .
#7 $160,000
App mas descargada en cobertura
en el pais de medios ganados
Aumerr‘\;c; ic:; gl\l\éc;ll'eness 7 5 ,OO O +

usuarios registrados

+60y,

de crecimiento
en ventas digitales
de cerveza

#1in the region

en la region dentro de AB InBev
(crecimiento de ganancia neta)

O: al 47.
280:.

Sobre la meta
de pedidos de entrega
(alcanzando un 282%)

rapido + a buen precio +

Termina tu o R pedido
(i« pedido b e 2
Se termind el partido.
\ R 25% pero la magia
g ( confinua
v
un six pack Pifsener €55
Grafis

N + Vilido por $6.00 +

DELIVERY
DE BEBIDAS

x Cf\ Cerveceria
UNA APP DE \.’ Nacional

25 R\




Interagua
VEOLIA XX

operado por () VEOL

Nuestro servicio o
Manejamos la imagen institucional d
de agua potable en la ciudad de
para general un posmonomuen (e
de las operaciones de Veolia

egmodbied detscoss”

3 CA AVAL / A
Envia un mensoje a IRIS ~ - O X
ol 098 5014693y c' <"- ) ;
e 3 A jlmportante!

Detecta las fugas d
una prueba

e getfons of 134

2.2M

impresiones
organicas
(Crecimiento: 39.2%)

647, 89«

reduccion de alcance de
costo por clic audiencia objetivo
(Ahora $0.09) (Alcance total: 2.4M)

63K

Alcance diario
promedio
(Crecimiento: 32.5%)



SAMSUNG
Mi Lado Flip

Resultados:

A e | nce: +13.310.356 personcs
Lanzamiento Galaxys . &~ & Vi
yA Flip SGZFoldS T )" S Clics: 1.618.245

estuvo dirigido a la Generacio
"Unete al Lado Flip".

s

para creadores tenido. Con un video musical
de la artista, combinado con una estrategia de marketi
de influencers, se presenté el Galaxy Z Flip 5 al mercado

ca y atractiva.

de una manera dindr

destacando cémo el !eféfono es la herramienta déﬁ




escribe tu historia. létter
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escribe tu historia.

nuestra experiencia

8% _&,()1-+7132,/ 0=

5« AEBE
RAZZA

DUNKIN’

(o JUNTV.V S

§2YDULCENAC gm ¢p medilink
2 N
GM&JJ B ia
M_ ER PREMIUM P ;ﬁb; fa/m'!—_
N o
calbaq d&oamwRr  Ey
A Fi gﬂ: gmugﬂgo AUTOCORNER
Alimesa
- FEDERACION @
Derlio indﬁmo intercia
gilum
C/3 soseyie | P Yobe | cusaa

NU
MA

Claro®

JARDINES
Pargue @) Mague

PARQUE
EMPRESARIAL

/////////////////

el 2

() PRONOBIS

Hada

veris

CUIDARTE ES TAN FACIL

@ Juanmarcet
GD
DIFARE

Reyleche

V|L§§§E§

McDonald's



escribe tu historia.
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creatividad

planificacion

& estrategia

diseno
creativo

grandes ideas que causan un gran impacto.
Creamos campanas disruptivas, estrategias
innovadoras y lanzamientos que convierten

insights en momentos de marca inolvidables.

para cada tesoro, hay un mapa. Nosotros
planificamos con precision, buscando
oportunidades donde otros ven obstdculos.

no hacemos nada bdsico. Hacemos disefios
disruptivos y lo originales, entregando ideas
impecablemente ejecutadas. Hagamos que
tu marca sea un icono cultural.

lettera




escribe tu historia.
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. ~ tu sitio web es tu showroom digital, hagamos
d 1ISseno Web que cuente. Construimos sitios de alto

rendimiento que no solo se ven bien, sino que
trabajan duro para convertir visitantes en
clientes leales.

m e d i o s convertimos clics en conexiones,
maximizando tu impacto en el mundo digital

d Igitales con estrategias que van mds alla de los likes.

cada marca tiene una historia que contar, y

prOd UCCIOI‘\ nuestra mision es proyectarla de la mejor

manera posible.

lettera




escribe tu historia. léttera

Manuel Ignacio, CEO de léttera, cuenta con mas de
20 anos de experiencia en comunicacion
estratégica y publicidad. Fue columnista durante 15
anos, es miembro de la Junta de la Cédmara de
Comercio de Guayaquil y posee titulos de la
Universidad de Georgetown y la Universidad de
Columbia

Daniel es un especidlista en marketing digital y

= 1
Dq NI el growth hacking con mds de 10 afios de experiencia
: en medios pagados y modelos de growth. Ha

Chief Business Officer liderado equipos creativos para marcas como Grupo
Exito, Tork, Nestlé y Coca-Cola. Posee un titulo en
marketing digital de la UNLP, Argentina.




escribe tu historia.

205

rr

287 _&,()-+"

Carla

Ejecutiva de cuentas

Jhonny es un estratega digital y Director de
Growth y Medios, con mds de 8 anos de
experiencia liderando equipos y gestionando
SEO, SEM y Growth Marketing para marcas
internacionales. Posee una Maestria en
Transformacion Digital de OBS Business School

Carla es una creativa con formacion en Publicidad,
Relaciones Publicas y Artes Visuales por la
Universidad de Loyola, ademds de un MBA en
Emprendimiento y Marketing Digital Se especializa
en gestion de redes sociales, direccion creativa y
estrategia de marca, ayudando a las marcas a
crecer mediante contenido atractivo y storytelling
digital
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escribe tu historia.
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leéttera 7 Pubiicidad

ILHTERHLI Marketing Deportivo

-
—
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TRaparRoLE Relaciones Publicas

\III VENDEVO Consultora de ventas
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Treparole es una agencia de comunicacion integral que se destaca por su
enfoque estrategico en relaciones publicas, con el objetivo de fortalecer la
visibilidad, credibilidad e influencia de marcas, organizaciones, gremios y
personas.

Nos especializamos en construir una reputacion solida y un propdsito de
marca a largo plazo, alejandonos de la simple generacion de titulares
momentdneos. En Treparole, nos sumergimos en la esencia de cada
cliente, comprendiendo a fondo su historia y valores fundamentales.
Ofrecemos una amplic gama de servicios que incluyen comunicacion
corporativa, manejo de personal branding, brand experience, asuntos

& publicos, comunicacion internag, talleres y capacitaciones.

]

; ) ¥ Nuestra misién es acompanar a nuestros clientes en cada paso,
) brindando soluciones efectivas y estratégicas para proyectar
5 suimagen de manera auténtica y duradera.



escribe tu historia.

LATERAL

Lateral es una agencia especidlizada en marketing deportivo que conecta
el deporte con marcas y entretenimiento. Potenciamos la visibilidad de
atletas, instituciones y marcas a traves de estrategias innovadoras vy
experiencias de alto impacto.

o oactreet
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Nuestro historial incluye la gestion exclusiva del Comitée Olimpico
Ecuatoriono, activaciones internacionales como ROADTRI  Banco
Guayaquil 2024, y servicios de consultoria para la industria deportiva y
empresas lideres.




V// vENDEVO

VENDEVO nace de una realidad que viven muchas companias:
productos y servicios con gran potencial, equipos
comprometidos, pero resultados comerciales que no siempre
alcanzan lo esperado. No se trata de falta de esfuerzo, sino de
ausencia de estructura, método y acompanamiento.

O surge con ) claro: ayudar a las

ler mds y mejotr construyendo dreas comerciales SO|IdCIS con

procesos Claros equipos entrenados y tecnologia aplicada al

crecimiento. No improvisamos, diagnosticamos, disefiamos

estrategias a medida y acompanamos la ejecucion hasta que
los resultados hablen por si mismos.

un prop

Vendevo, evoluciona tus ventas.




escribe tu historia.
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